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LA FASHION WEEK
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LE
VERITABLE PERIMETRE

DES

INDUSTRIES DE LA MODE
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LE VERITABLE PERIMETRE DES INDUSTRIES DE LA MODE

1 - APPROCHE HORIZONTALE : PLUSIEURS CATEGORIES D’ACTIVITES

- TEXTILE ET VETEMENTS

- CHAUSSURES ET MAROQUINERIE
- HORLOGERIE

- BIJOUTERIE

- JOAILLERIE

- OPTIQUE

- PARFUMS ET COSMETIQUES

2 - APPROCHE VERTICALE (AMONT-AVAL) : CREATION, FABRICATION, COMMERCE DE GROS/DE DETAIL

3 - PRISE EN COMPTE DES ACTIVITES DIRECTES...

ET DES EFFETS INDIRECTS DE CES ACTIVITES :

| INSTITUT
| FRANCAIS
| DE LA'MODE

- CREATION DE VALEUR AJOUTEE POUR LES ENTREPRISES PRESTATAIRES DES INDUSTRIES DE LA MODE
TELLES QUE LES MEDIAS, LA COMMUNICATION, LA PUBLICITE, LES TRANSPORTS ET LA

LOGISTIQUE. ..
- CREATION DE VALEUR AJOUTEE INDUITE PAR LES REVENUS DISTRIBUES AUX SALARIES

DES INDUSTRIES DE LA MODE
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LES
INDUSTRIES DE LA MODE
UN POLE MAJEUR
DE

L’ECONOMIE FRANCAISE
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LES INDUSTRIES DE LA MODE, UN POLE MAJEUR DE L’ECONOMIE FRANGAISE
INDICATEURS D’ACTIVITES DIRECTES

MILLIARDS € DE
CHIFFRE D’AFFAIRES DIRECT,
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LES INDUSTRIES DE LA MODE, UN POLE MAJEUR DE L’ECONOMIE FRANGAISE
INDICATEURS D’ACTIVITES DIRECTES
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LES INDUSTRIES DE LA MODE, UN POLE MAJEUR DE L’ECONOMIE FRANGAISE
INDICATEURS D’ACTIVITES DIRECTES

EMPLOIS DIRECTS
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TEXTILES ET VETEMENTS
AU COEUR

DES

INDUSTRIES DE LA MODE
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TEXTILES ET VETEMENTS AU COEUR DES INDUSTRIES DE LA MODE

Chiffre d’Affaires
(milliards d’ €)

OPTIQUE
9

PARFUMS
COSMETIQUES
44
TEXTILES ET
HORLOGERIE VETEMENTS
BiJOUTERIE 67
8 MAROQUINERIE ,
| CHAUSSURE A FEDERATION
'INST'TUT ::%%-:ﬁ D[] / T
| FRANCAIS 29 = J
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UNE

FILIERE COMPLETE

DE

L’AMONT A L’AVAL
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UNE FILIERE COMPLETE DE L’AMONT A L’AVAL

Chiffre d’affaires
(Mds €)

FABRICATION
33

VENTE AU
DETAIL

74 VENTE

EN GROS
43
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Emplois

(milliers)

FABRICATION
136

VENTE AU VENTE

DETAIL e
362 ¢
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LES

INDUSTRIES DE LA MODE,
PLUS IMPORTANTES
QUE
L’AUTOMOBILE ET L’AERONAUTIQUE
DANS L’ECONOMIE FRANGCAISE
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LES INDUSTRIES DE LA MODE, PLUS IMPORTANTES QUE
L’AUTOMOBILE ET L'’AERONAUTIQUE DANS L’ECONOMIE FRANCAISE
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LES

INDUSTRIES DE LA MODE,
UN POLE MAJEUR

DE

L’ECONOMIE FRANCAISE
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LES INDUSTRIES DE LA MODE, UN POLE MAJEUR DE L’ECONOMIE FRANCAISE
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LES INDUSTRIES DE LA MODE, UN POLE MAJEUR DE L’ECONOMIE FRANCAISE
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LES INDUSTRIES DE LA MODE, UN POLE MAJEUR DE L’ECONOMIE FRANGCAISE
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LES

ENTREPRISES FRANCAISES,
LEADERS MONDIAUX

DES

INDUSTRIES DE LA MODE



LES ENTREPRISES FRANCAISES, LEADERS MONDIAUX DES
INDUSTRIES DE LA MODE

LLES ACTIVITES DE MODE DES ENTREPRISES FRANCAISES
ET DES ENTREPRISES ETRANGERES A CAPITAUX FRANCAIS
REALISENT UN CA DE




LES ENTREPRISES FRANGAISES, LEADERS MONDIAUX DES
INDUSTRIES DE LA MODE

PARMI ELLES, LES PREMIERES
< ENTREPRISES FRANCAISES ONT UN >
TAUX D’EXPORTATION DE
EN MOYENNE
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LA FasHioN WEEK, UN MOTEUR DE L’ECONOMIE PARISIENNE
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LA FasHiON WEEK, UN MOTEUR DE L’ECONOMIE PARISIENNE
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LA FasHioN WEEK, UN MOTEUR DE L’ECONOMIE PARISIENNE
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LA FasHioN WEEK, UN MOTEUR DE L’ECONOMIE PARISIENNE
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LES INDUSTRIES FRANGAISES
DE LA MODE REPOSENT SUR UN ECOSYSTEME
SANS EQUIVALENT UNISSANT LA CREATION,
LE SAVOIR-FAIRE TECHNIQUE ET INDUSTRIEL,
LE DIGITAL ET LE MANAGEMENT

DE LA CHAINE DE VALEUR
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LES SOURCES MOBILISEES PAR L’IFM POUR
MENER CETTE ETUDE SUR LES INDUSTRIES DE LA MODE
- Données issues de la nomenclature NAF

- Comptes et enquétes INSEE, notamment ESANE, comptes du commerce.
Tableau Entrée-Sorties (TES) et Tableau des Echanges Interindustriels (TEI)

de la comptabilité nationale pour la prise en compte des activités indirectes

- Statistiques des douanes

- Rapports annuels de sociétés et données de la base "entreprises" DIANE
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